Einen Tauchgang

der anderen Sorte unternimmt der
Herr mit Anzug und Aktentasche. In
der Milltonne. ,Ist Thnen schlecht,
oder suchen Sie was Bestimmtes?“.
Eine hofliche Frage, Grinse-Effekt bis
zu den Ohrwatscheln inbegriffen.
Der Munchner Agentur-Mini Robert
& Horst halt seit Februar den Yahoo!-
Deutschland-Etat. Zuvor war die
Marketingstrategie des Internet-Ser-
vices europaisch ausgelegt, Publicis
London verantwortete die Kampa-
gne. Deren Nonnen-Motiv war auch
witzig, ,sagte aber wenig uber das
Produkt®, so Claudia Amling, Mar-
ketingchefin von Yahoo!-Deutsch-
land. Nun darf jedes Land selber
Werbung machen. Robert & Horsts
Tonnen-Wihler bildet den Auftakt
einer breit angelegten Print-Kampa-
gne zu jedem Yahoo!-Fachangebot. Geschaltet
wird in Publikums- und Special-Interest-Zeit-
schriften. Da freuen wir uns doch schon auf die

nachsten Motive. Diana Michnay

Starten Sie am besten gleich
bei Yahoo!. wean Sie im Intemnet
was Bestimmies tioden wollen,
Denin Yahoo! ist keina Maschine,
die ‘wahtlos sucht, sondern eine
Navigationshiife von Meénschen
fur Menschen. Mier wird. Uber-
figssiges von Wesentlithem
gotreant. Damit Sie sich nicht

jeden MUl ansehan -missen.
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