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Die Mammut-Kampagne von SFLB ist eine gelungene Aktion I OUT ART DESIGN HELLD
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Alternative  Werbeforrnen kormrmen  in der
Schweiz im VYergleich zum Ausland nur selten
zum Zug. Mur gerade drei bis finf Prozent der
Unternehrnen setzen hierzulande auf wirales
Marleting und Guerilla-Massnahren, Betrachten
Schweizer Firmmen Werbung, die sich arm Rande
des Erlaubten bewegt, als unsernds? Dawvid
Eicher, Geschaﬂ:sfuhrer der Minchner

NEWS HEUTE Agenturgruppe "Robert & Horst", hat sich
eingehend  mit  den  neuen  Werbeformen
auseinandergesetzt, "persoenlich.com” hat ihn
Interviewt,

APG POSTER OF THE WEEK
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Im Moment sorgt gerade eine virale Kampagne der Ziurcher Werbeagentur 1
SpillmanfFelserfLeo Burnett fir die Bekleidungsfirma Mammut fir ‘ﬂ'{[|ChEQE
Schlagzeilen. Ist das ein gelungener Prototyp eines viralen Konzepts?

- Das ist eine schidne, clevere und hurmorvolle Karmpagne, die an alle wesentlichen

Elemente einer wiralen Kampagne gedacht hat, Deshalb stdrt sich der Kunde auch

nicht daran, dass er reingelegt wurde, Die Botschaft wird als Entertainment

aufgenommen.
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